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15 אוקטובר 2018
לכבוד

ועדת רכש עליונה

כ א ן

הנדון: בקשה לאישור רכש תשדירים ללא מכרז 
משרד הביטחון – גל"צ גלגל"צ
שלום רב,

תשדירי שרות בגל"צ- גלגל"צ, נרכשים מדי שנה ישירות ממשרד הביטחון, ללא תיווך משרד הפרסום.
הואיל וההתחשבנות היא בין שני מלכ"רים – המכללה חוסכת 17% בגין מע"מ. 
מוסדות אקדמיים רבים מפרסמים בגל"צ-גלגל"צ, לכן התחרות על השיבוץ בלוח הזמנים לפי הימים הפתוחים קשה ולפיכך יש חשיבות לרכישת התשדירים מראש.
בנוסף, ההזמנה הנוכחית, ע"ס 253000 ש"ח (אם תתבצע עד סוף 2018) תיחשב ל"הגדלת הזמנה קודמת", שמשמעותה הנחה גבוהה יותר (כאילו רכשנו בסכום של 423000 ₪). 

היועמ"ש של המכללה נתן חוות דעתו לפיה חוק חובת המכרזים מחייב עריכת מכרז פומבי במקרה הנ"ל. עם זאת, מבוקש לאשר רכש תשדירים מגלי צה"ל ללא מכרז וזאת לאור היתרונות הכלכליים המשמעותיים ביותר שיש לרכישה ישירה זו על פני חברות פרסום אחרות, כפי שיובא להלן: 

1. מדובר ברכש מלכ"ר מול מלכ"ר ולכן יש פטור ממע"מ.
2. אנחנו נהנים גם מהנחת "לקוח חוזר" וגם מהנחת "לקוח גדול" ולכן בסכומים האלה הסיכוי למצוא ספק, אשר יתחרה במשרד הביטחון, שואף לאפס בעוד משרד הביטחון (ספק המקור) לא ישתתף במכרז.
3. למשרד הביטחון מחירון שקוף (מצ"ב) ממנו ניתן ללמוד על הסיכוי שספק אחר יציע לנו מחיר נמוך/שווה למשרד הביטחון, תוך הבטחת לוח הזמנים ויחס התשדירים המבוקש מבעוד מועד.
4. תכליתן של תקנות חובת המכרזים - מעבר ל"אינטרס הציבורי" (מתן סיכוי שווה והוגן לספקים להשתתף במכרז) לשרת גם את "המטרה העסקית-כלכלית" (להשיג את המחיר והאיכות הטובים ביותר לארגון) - קיימים תקדימי בגץ בעניין זה.
5. על מנת שחברת פרסום תוכל להציע מחירים כמו משרד הביטחון, עליה לרכוש מראש מגל"צ בין 4-6 מיליון ₪ (לפני מע"מ) עבור לקוחותיו מסוג מלכ"ר בלבד. זה אומר שלכל היותר חברה אחת (מקאן) היא פוטנציאל להתמודד במכרז.
מכאן שגם אם עקרון "האינטרס הציבורי" גובר על עקרון "המטרה העסקית", הרי שבמקרה זה ממילא נמנעת ממרבית הספקים האפשרות (הריאלית) להתמודד והיא שמורה רק לחברה אחת שהיא הגדולה ביותר בארץ (ראו הסבר להלן).
דוגמא להמחשה: לפי הטבלה (פרק ח' עמ' 16) מחיר תשדיר שיא עבור בראודה הוא 725 ₪. על מנת שהספק יעמוד במחיר הזה עליו לקנות את התשדיר בתעריף קטן מ 620 ₪ (לפני שגבה דמי תיווך...) כפי שמוצג בטבלה ע"מ 18 ל"מאגד לקוחות חוזרים", כלומר- תעריף המתאים לרכישה של 4-6 מיליון ₪ בהזמנה אחת.
6. מניסיון שנים קודמות – עם חברת מקאן, אכן ביצענו רכישה דרכם (אז רכשנו בסכומים קטנים ולכן זכינו להנחה קטנה ולא היה לנו יתרון כספי ברכישה ישירה), ואולם בבוא העת להזמין מדיה – לוח הזמנים לא תאם את רצונותינו ונאלצנו להתפשר על תאריכים "פנויים" בלוח השידורים. כיום, בתנאי הצפיפות במכללה, אין כל אפשרות לשנות תאריכי ימים פתוחים, אלא בהתאם למועדי ב' במכללה.

7. אודה לאישורכם לרכישה ישירה בסך 253000 ₪ 










בברכה,











שני אילני, 










סמנכ"ל שיווק
נספח הערכת חברות פרסום:
להלן היקפי פרסום של החברות הגדולות. התקציבים הגדולים שלהן באים בעיקר מחברות סלולר, ביטוח, הוט, יס, תנובה אוסם קוקה קולה...בקיצור- חברות מסחריות ולא מלכ"ר. לפיכך סביר להניח שארגוני מלכ"ר אינן מהוות נתח גדול מהפרסום שלהם. למאות זאת, גם אם נניח שסך תקציבי המלכ"ר בחברות אלה הוא 100 מיליון ₪, הרי שתקציבי הרדיו מהווים לכל היותר 10% בעוגת הפרסום, כלומר 10 מיליון ₪. ספק אם יש יותר מ 1-2 חברות שמסוגלות לרכוש בסכומים של 4 מיליון ₪ לפחות עבור לקוחותיהם. 
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העתק:
אריה מהרשק
           אחיאב גולן
           אורית לב, סמנכ"ל כספים


שפר פסח, מנהל לוגיסטיקה, בינוי ורכש


קובי גנור, ממונה על רכש, מחלקת שיווק

המכללה האקדמית להנדסה אורט בראודה (ע"ר), רח' סנונית 51, כרמיאל 21982, טל. 04-9901911, פקס. 04-9882016

P.O.Box 78, KARMIEL 21982, ISRAEL, Tel. 972-4-9901911, Fax. 972-4-9882016
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